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INTRODUCTION ¢eee

Les médias font dorénavant partie de notre univers culturel. On ne peut
echapper 4 leur influence. La télévision, enfant chérie de notre société
de consommation, a acquis avec les années une popularité et une
crédibilité étonnantes. La plupart d’entre nous visionnons passivement
téléromans, bulletins télévisés d’informations, publicités, jeux-
questionnaires, vidéoclips, docurnentaires, films, etc., sans réellement
critiquer cette intrusion dans notre quotidien. La télévision est devenue
au fil des ans lc passe-temps de la majorité de la population. Les jeunes,
par exemnple, passent en moyenne 24 heures par semaine devant le poste
de télévision et 18 heures et demie 4 écouter Ja radio!, A la fin de leurs
études secondaires, on estime que les adolescents et les adolescentes
auront passé en moyenne 11 000 heures en classe comparativement
15 000 ou méme 25 000 heures devant la télévision?. D'ici 4 ce qu'ils et
elles atteignent I'age de 65 ans, les jeunes auront passé plus de neuf
années completes devant le petit écran®:

J'aime & la folie la télévision; c’est une sorte de
cage qui renferme mes idoles favorites (Adrien
13 ans).

Je ne pourrais m’en passer, c'est comme une
manie. En arrivant de I'école, il faut que
jécoute la tél& tout de suite. C'est ma meilleure
amic et quand ilg a une panne d’électricité, je
m'ennuig (Marie-Eve, 9 ans).

Je suis un partisan de la télé que j'écoute 9
heures par jour. La fin de semaine, c’est 12
heures (Daniel, 11 ans),

Je n"aimerais pas m’en passer parce que je ne
pourrais plus en parler avec mes amies (Jogle,
12 ans)4,

En fait, nos enfants sont nés dans des foyers o, pour la premiére fois
dans I'histoire de I'humanité, une institution comrmerciale leur raconte
plus d'histoires que leurs parents, que I'école ou méme que I'EgliseS,
C'est dire combicn la télévision est devenue Je berceau de véritables
changernents sociaux. A ce propos, Réginald Grégoire précise, dans son
rapport portant sur la télévision et les valeurs dans le projet éducatif,
que la télévision exige un réaménagement de notre emploi du temps: “Ce
simple fait est aussi & 'origine de remous profonds au niveau de la vie
personnelle et sociale. Il n’indique pas seulement que d'autres activités
et d'autres valeurs sont passées a Vavant-plan; il constitue en soi un
facteur important de polarisation vers des valeurs différentes®.”



Ainsi, a travers ce défilé rapide d'images par seconde, nous enregistrons
également des modeles de comportements et d'attitudes qui savérent
parfois nobles et enviables, certainement, mais qui, helas, sont trég
souvent stéréotypés et idéalisés. II est d'ailleurs étonnant de constater
jusqu’a quet point certaines de ces émissions télévisées ne reflétent pas
la réalité des années 1990, et encore moins quand il s’agit des rdles des
femmes et des hommes dans le domaine professionnel, familial ou
conjugal,

Depuis le début des anndes 1980, un nouveau médium est né: le vidéocelip.
11 s’adresse particulierement aux jeunes, et ce, & des fins lucratives: les
amener & acheter I'album de leur idole. Une étude réaliséc par le
Conseil du statut de la femme’ auprés de jeunes agés de 124 17 ans a
révélé qu'une minorité (8 sur 281) n'écoutait pas Jes clips. En 1987, un ou
une jeune sur six regardait les vidéoclips entre trois et quatre heures par
sernaine. On peut soupgonner quc la moyenne d’écoute s'est Clevee
depuis ce temps, puisque la technique utilisée et la variété des
vidéoclips se sont beaucoup améliorées.

Les vidéoclips se distinguent de bien des maniéres des autres genres
médiatiques, mais malhgurensement ils sont loin d’innover dans la
facon de représenter les femmes et les hommes. En effet, le sexisme des
seénarios est particuliérement évident dans le cas des vidéoclips.
L'image qu’on y présente des feromes, mais aussi des hommes, ressemble
étrangement a celle contre laquelle les mouvements féministes, ainsi que
plusicurs groupes sociaux et politiques dorénavant engagés dans les
mouvements qui font la promotion de I'égalité des sexes, se sont battus
depuis tant d’années. Selon une étude effectuée en 1991 pour le Conseil
du statut de la femme, un vidéoclip sur deux (55 p. 100) est évalué
sexiste et un sur sept {14 p. 100) présentc une relation violente entre un
homme et une femmed, Considéré au début comme un simple faire-
valoir, comme un instrument promotionnel, le vidéoclip est bien plu:-; que
de “la radio avec des images”. L'agencement de ces images peut donner
licu a des stimulations visuelles qui amplifient la dimension émotive
contenue dans la chanson. La rapidité avee laguelle les images défilent
n’incite pas a la réflexion mais bien plutdt a la consommation. La
sexualité ot la violence y sont étrangement li¢es ct donnent licu 4 des
inlerprétations diverses de la part des jeuncs. Puisque la majorité des
adeptes des vidéoclips ont entre 3 et 13 ans?, il importe de développer
leur esprit critigue & ['égard des messages sexistes ef violents auxqucls
elles et ils sont exposés.

| . Coordination de la condition féminine du ministére de I'Education du
(udhee 5o préoccupe de ampleur de ce phénomene et de son influence
aupris des jeunes. C'est la raison pour laquelle vous &tes invités,
cnseignants et enseignantes, & poursuivre une réflexion sur Je sujet afin
do sensibiliser vos éloves quant aux effets souvent encore insoupGonnés
Jque les vidéoclips peuvent aveir sur leur personne.



PREMIER EXERCICE ¢eee

1. Répondez individuellement aux questions ci-dessous, puis échangez
VOS TEPONSES aVes une coéquipidre ou un codquipier,

#+ Indiquez trois chanteuses ou chanteurs que vous adoriez
durant votre jeunesse:

tant?

2. Poursuivez en équipe de deux personnes, mais cette fois-ci sur des
thémes musicaux plus actuels, Nommez:

+ un groupe de musique heavy metal:

Dirgction des Communications
Ministare de 'Education




# un interpréte de musique country (francophone)

#+ le titre de la chanson de Madonna qui a fait scandale aux
Etats-Unis et dont le vidéoclip a été censuré:



T. LA MUSIQUE POPULAIRE ET SES VEDETTES ¢e ¢+

Depuis le début des années 1950, la musique populaire est le véhicule
privilégié de la conscience et des valeurs des jeunes. Riche en émotions
fortes, le monde de la musique fait partie de “leur” culture. Qutre qu'il
reflete les états d"8me propre a I'adolescence, il répond a leur quéte
d’'identité. Robert Pittinan, fondateur de MTV (Music Television),
affirme que les jeunes autour de 18 ans se définissent A travers la
musique au méme titre que les gens dans la quarantaine se définissent a
travers leurs biens matériels (maisons, automobiles)19.

Il est vrai que I'appartenance & un style de musique particulier dépasse
largement l'unique préférence musicale; elle évoque un style de vie, une
certaine idéologie. Andrew Oldham, qui était en 1965 le gérant adjoint
des Rolling Stones, prédisait a I'époque que “la musique populaire est
en train de remplacer la religion et que les parents ont intérét a le
réaliser dés maintenant!1”, Vingt-deux ans plus tard, Bennet et Ferrel,
dans une étude congacrée & I'épistémologie de la musique vidéo, parlent
de véritable “conversion”: certains vidéoclips sortent les gens de leur
quotidien pour les amener dans un monde de chants, de danses et de fates
éternels!2,

Les jeunes sont des “fans fideles et reconnaissants”. A preuve, ces
adeptes de musique populaire sont mieux renseignés dans le domaine que
la majorité des adultes. Les adolescentes et les adolescents connaissent
de mémoire I'ensemble du répertoire de leurs idoles (ne dit-on pas de ces
mémes jeunes qu’ils ct elles ne retiennent rien en classe?). Avides de
renseignements a propos de leurs idoles: leur mode de vie, Vagenda de
leurs spectacles, la venue de leur nouveau microsillon, leur style
vestimentaire, leurs musiciens et musiciennes, une affiche récente, les
jeunes conmaissent tout sur le sujet. 1l est vrai qu'il existe un grand
nombre de magazines qui comblent cette soif de potins. Le star system
fascine: le monde de la musique alimente l'imaginaire des jeuncs ct
gagne leur jardin secret.

Rétrospectivement, on constate que chaque génération a eu ses idoles, ses
fans, ses modes, son allure particuliére:

- Rudolf Valentino a ¢t la plus grande des stars romantiques des
années 1920. Son décés en 1926 a causé une série de suicides chez ses
fans. Ses funérailles ont &t& un événement nationall3,

- Rita Hayworth, dans le film Gilda (1946), a remporté un succés
foudroyant. Avec un véritable attirail érotique, clle passe du statut
de vamp & déesse sexuelle. Plusieurs années plus tard, aprés de
nombreuses désillugions amoureuses, elle dira: “Tous les hommes que
jai connus gont tombés amoureux de Gilda, mais se sont réveillés avec
moild.”



- En 1949, en France, Line Renaud vend un million de disques avec sa
chanson Ma cabane au Canada. A Yépoque, 5000 disques vendus
dtaient considérés comme un immense succes,

- Au milieu des années 1960, on disait d’Elisabeth Taylor et de Richard
Burton quils étaient plus célzbres que la reine d’Angleterre, et des
Beatles qu‘ils étaient plus célébres que Dieul®.

Le phénomene de la fabrication des vedettes reléve d'une parfaite
orchestration dont plusieurs font les frais. Quant a I'exaltation pour le
talent, I'apparence physique, I'image sociale de l'artiste, elle sous-
entend un état psychologique bien particulicr. Nous aussi avons déja
vécu ces frissons admiratifs & 'égard de nos idoles (Frank Sinatra,
Edith Piaf, Elvis Presley, Les Beatles, Bob Dylan, Jacques Brel, Félix
Leclere, Simon and Garfunkel, Beau Dommage, Diane Dufresne, etc.).

Une récente étude américainel® effectuée auprds de 60 éldves de
V'enseignement primaire (cinquiéme année) et secondaire (deuxiéme et
guatridme années) et portant sur le type de rapport que les jeunes
voudraient entretenir avec leurs idoles indiquent deux types
&'attachement distinets. Le premier est un rapport romantique ou éncore
le désir d'étre 'amoureuse ou 'amoureux de son idole. Le second est un
rapport d’identification ou encore le désir d’étre comme son idole ou
méme de devenir soi-méme une célébrité. Par ailleurs, on remarque que
les garcons ont davantage un rapport d'identification avec l'idole de
sexe masculin dont ils pergoivent trés favorablement I'aspect accrocheur
(par exemple, la force, I'agressivité, etc.). Les filles, pour leur part, ont
davantage un rapport romantique avec Iidole de sexe masculin dont
clles saisissent trés favorablement I'expressivité (par exemple, une
attitude chaleureuse, une belle personnalité, etc.). Les auteurs concluent
que la cote d’amour des jeunes envers leurs idoles, y compris
I'attachement imaginaire, est le reflet des préoccupations que les
adolescentes et les adolescents nourrissent & propos de leur propre
scxualité et de leur identité.

La musique imprégne davantage les jeunes que Ia télévision: ils ef elles
y ressentent une excitation et une motivation plus grandel”, Ecouter de
la musique constitue, & leurs yeux, la meilleure fagon d’exorciser leur
colere ou leur peinel®. On constate donc que la musique populaire
dépasse largement le simple divertissement musical. Apprécier la
musique et &tre capable d’en parler est crucial pour un adolescent ou une
adolescente car cela permet son intégration a I'univers des autres jeunes,
C'est la raison pour laquelle il ne sera pas question dans nos
interventions de parler de fagon négative de leur musique et de leurs
idoles. DEja au sein des groupes de jeunes existent de fervents débats sur
la popularité de 'un ou la “quétainerie” de l'autre. La démarche sera
plutdt axée sur les motifs d‘une telle partisanerie, voire d'un tel
dévouement, et les messages et images des vidéoclips qui suscitent un tel
intéret. A partir de ces observations, nous nous cfforcerons de meltre en
évidence les messages sexistes et violents pour, par la suite, leur
permettre d’en analyser les répercussions.

10



DEUXIEME EXERCICE seee

Répondez individuellement aux questions suivantes.

1. La réalisation d'un vidéoclip francophone colite:
a) entre 10 000 et 20 000 dollars.
b} entre 20 000 et 40 000 dollars.
) entre 30 (00 et 65 000 dollars.
d) plus de 70 000 dollars.

2. Le vidéoclip dont la réalisation a été la plus cofiteuse est:
a) Too Legit to Quit de Hamumer.
b) Thriller de Michael Jackson,
c) Black and White de Michael Jackson.
d) I'm not Perfect de Grace Jones.

3. L’élément de contenu le plus fréquent dans un vidéoclip est:
a) la viclence.
b) la danse.
¢) la sexualité,
d) Fabstraction visuelle (portrait inhabituel de la réalité).

4. Dans un vidéoclip, il y a une image nouvelle toutes les:
a) 3 secondes.
b} 2,38 secondes.
c) 5,38 secondes.
d) 20 secondes.

5. Actuellement, combien existe-t-il de vidéoclips québécois?
a) 50.
b) 150.
<} 300,
d) 700.

6. Le premier vidéoclip date de:
a) 1965.
b) 1975,
<) 1981
d) 1983.

11



2. Le PHENOMENE DES VIDEQCLIPS seee

Le vidéoclip a pour but la promotion de l'artiste. 1l scrt & imager la
chanson, & séduire le public, afin de vendre l'album, et ce, en mettant 4
profit tout I'art et la technique du cinéma.

Pourtant le vidéoclip était considéré, au départ, comme un outil créatif
mineur permettant de reproduire et de diffuser 2 bas prix des spectacles
et des manifestations. L'engouernent subit pour les vidéoclips a donné un
¢lan formidable a Vindustrie du disque dont le chiffre d’affaires est de
pras de 6 milliards de dollars en Amérique du Nord seulementl,
Dorénavant, le succes d’une chanson est lié A la popularité du clip: “FPas
de clip, pas de salut” Dans une entrevue diffusée par la chaine
Musique Plus, Jim Corcoran prétendait méme qu‘aux yeux d’une certaine
génération I'absence de clip pouvait porter atteinte & la crédibilité d'un
ou d’une artiste?0.

La qualité des productions demeure trés variable ainsi que leur budget.
Cela cotite entre 6 000 et 120 000 dollars pour produire un vidéoclip. Du
cHté francophone, on doit compter entre 20 000 et 40 000 dollars2l, On
estime d’ailleurs qu’un vidéoclip peut faire accroitre les ventes d’un
disque de 10 p. 100 et méme davantage??. Exceptionncllement, Thriller
de Michael Jackson a colté plus de 1,1 million de dellars. Ce seul
budget équivaut au cofit d'un long métrage. Mais, dans ce cas-ci, il en a
valu la chandelle puisque le disque s'est vendu a plus de 10 millions
d'exemplaires aux Etats-Unis; et dix mois aprés sa parution sur le
marché, il se vendait encore & 200 000 exemplaires par semaine”?. La
production du vidéoclip Too Legit to Quit de Hammer (anciennement
MC Hammer) a été évaluée 3 3 millions de dollars. Mais le clip le phis
dispendieux, jusqu’a maintenant, est celui de Michael Jackson, Black
and White, qui a coiité la jolie somme de 4 millions de dollars. Bien
qu’elles soient exceptionnelies, les productions de ces vidéoclips
américains reflétent une tendance appelée A se developper.

La plupart des maisons de production assument le cott de la réalisation
du vidéoclip et la majorité des grandes chaines de télévision les
diffusent gratuitement durant leur programmation réguliére. Quant aux
chaines Musique Plus (qui diffuse au Québec depuis 1986), Much Music
(qui diffuse au Canada anglophone depuis 1984) et MTV (qui dittusc
aux Etats-Unis depuis 1981), elles présentent des vidéoclips en
continuité, ce qui constitue I'essentic] de leur programmation, Cette
publicité gratuite pour les groupes de musique et leurs disques fait
résonner le tirpir-caisse des producteurs et des productrices. Les
vidéoclips ne sont pas diffusés uniquement sur les écrans de tlévision de
nos salons, mais ont également envahi les discothéques, les brasseries,
les bars, les boutiques, les grands magasing.

12



Sans compter que, depuis quelque temps, des multinationales telles que
Coke ou Pepsi s'arrachent les tétes d'affiche pour que celles-ci associent
leur nom et leur vidéoclip & leur produit. Ainsi, Pepsi Cola devait
utiliser dans sa publicité des scénes du vidéo de Madonna, Like a
Prayer. Mais certaines images du vidéo ont choqué I'opinion publique,
notamment celles ol 'on assiste & un meurtre et celles ol Von voit une
femme qui laisse supposer une relation a caractdre sexuel avec une
relique. Sachant que ¥American Family Association s‘apprétait a
organiser un boycottage du vidéo, Pepsi Cola a annulé sa campagne
publicitaire évaluée a 5 millions de dollars.

De méme, le marché de la mode et celui des vidéoclips sont éroitement
liés. “Le clip est pratiquement devenu un magazine de mode” affirmait
récemment Marie-Josée Desmarais de la revue Clin d'oei?4. A travers
les images des vidéoclips, les artistes font la promotion de différents
styles vestimentaires, ce qui fait la joie de leurs adrnirateurs et
admiratrices.  Ainsi, les admiratrices les plus exaltécs de Madonna
aiment 3 se vétir comme clle: gants, sous-vétements noirs, crucifix, ete.
Un tel engouement a des retombées économiques sur ¥industrie du
vétement: on a constaté au Canada une augmentation de 20 p- 100 dans
les ventes de la lingerie féminine depuis avénement du phénoméne
Madonna.

Une des caractéristiques des vidéoclips est sans contredit cette hostilité
au realisme. Une équipe de chercheuses et de chercheurs américains ont
analysé le contenu de 62 vidéoclips diffusés par la chaine MTV.
L'élément de contenu le plus fréquent concernait I'abstraction visuelle,
c’est-a-dire P'utilisation d’effets spéciaux démontrant un portrait
inhabituel de la réalité?>. Les images des vidéoclips visent & dépayser
autant par la symbolique du langage visuel (par exemple, un gros plan
sur les levres pour signifier la sensualité) que par le trucage
technologique (I'univers fantastique, le montage sans logique). En
somme, tout est construit en vue dattirer 'attention du téléspectateur et
de la téléspectatrice. En peu de temps, les vidéoclips les transportent
dans une expérience directe, immédiate. D'une durée moyenne de trois
minutes, le clip nous renvoie au monde des sensations fortes et les plans
de courte durée y contribuent largement. En effet, la vitesse a laquelle
les images défilent est éloquente: une image nouvelle toutes les 3
secongles, comparativemnent 2,38 secondes pour le message publicitaire,
5,38 secondes pour le jeu-questionnaire américain et 20 secondes pour le
téléroman?6,

Il existe des milliers de vidéoclips, dont 300 clips québécois (il n'y en
avait que 26 de réalisation québécoise avant avénement de la chaine
Musique Plus). Certains constituent de véritables chefs-d’oeuvre d’art
moderne et d'esthétisme. Dfautres se révélent crus, vulgaires,
agressants ou simplernent cnnuyants.

13



La formule des vidéoclips est plutdt prévisible: présenter 1'artiste en
synchronigsation labiale avec la musique et imager Je texte des chansons
sous forme de minidramatique. Les chansons peuvent exprimer des
visions politiques, écologiques, des preoccupations sociales, des
sentiments amourcux, des révoltes, etc, Quel que soit le message initial,
Vimage du clip contribue a renforcer I'idée premiére de la chanson. Le
femps étant limité, il importe donc d'utiliser des images fortes et
accrochantes, cest-a-dire trés souvent stéréotypées, pour ainsi enjéler le
public. 11 arrive d’ailleurs que Vimage grossisse le contexte, rende la
situation confuse ou méme qu'il n'existe aucun licn entre la chanson et le
style du vidéo. Ainsi, Eyes without a Face de Billy Ydol est une ballade
agréable 4 entendre & la radio. Cependant, dans la version vidéo, on
sent la menace sous la moue méprisante de Billy Idol, son costume de
cuir ¢t de chaines ct son image heavy metal sadomasochiste. Quoi qu'il
en soit, les vedettes demeurent les héros symboliques et incontestables
du clip. La puissance, le magnétisme dont on les affuble nous les rendent
encore plus inaccessibles. Dans Beaf it, Michael Jackson joue le réle de
“sauveur”’. D'un simple geste, il réussit & séparcer les chefs de deux
bandes rivales, préts & se battre. Puis, les membres des deux groupes se
joignent & lui dans une chorégraphie originale.

D¢ méme, il arrive souvent que la vie des vedettes soit présentée comme
une vie exaltante, facile, luxueuse:

En véhiculant cette vie révée, les vidéoclips complétent le
processus amorcé par lindustrie du disque au milieu des années
1970: la transformation dcs arbistes cux-mémes en des
constructions bidimensionnelles et en produits. Les vidéoclips
ne permettent donc guére aux consommateurs de percevoir les
artistes du disque comme des personnes réelles, qui souffrent ou
désirent s'épanouir. Au contraire, ils obscurcissent constamment
les distinctions entre fantaisie ot réalité2’.

Liimage brute peut étre une fausse nourrice, Le charme sensucl, la
séduction {(sex_appeal), 'aisance, la facilité de contacts qu'affichent
spuvent les personnages des clips séduisent. Qui d’entre nous, 4 un
moment donné, n'a pas désiré ressembler a cette femme ou & cet homme,
avoir son corps, sa garde-robe, son style de vie? Le pitge reste
cependant le méme: banaliser notre quotidien et perdre de vue la
veéritable dimension des choses.

14



TROISIEME EXERCICE eeee

Decux vidéoclips vous seront présentés, mais sans aucun son. Imaginez le
thémne de la chanson & partir des images visionnées et inscrivez-le dans
I'espace prévu a cet effet.

# Premier vidéoclip:

Apres le visionnement, et ce, sur une base volontaire, vous pourrez, en
tant que participantes et participants, indiquer aux autres membres du
groupe les thémes que vous aurez associés aux images de chacun des
vidéoclips. Prétez attention aux diverses interprétations ct fagons de
comprendre de la part du groupe pour un méme extrait.

Visionnons maintenant ces mémes vidéoclips avec 1a bande sonore.

Est-ce que le théme que vous aviez associé aux images correspond &
I'essentiel de 1a chanson? Que remarquez-vous?

15



3. LES VIDEOCLIPS: DES AGENTS D’EDUCATION SEXUELLE? eeee

Pour la majorité des gens, I'éducation sexuelle fait référence a
I'éducation sexuelle offerte par les parents et par l'école. Or, les
milieux familial et scolaire ne sont pas les seuls agents d'éducation
sexuelle. Le groupe de camarades et les médias ont également une
influence sur la compréhension de la sexualité. En effet,
I'apprentissage de comportements adéquats ou inadéquats en matiére de
sexualité se fait par 'observation des comportements des adultes, les
discussions et I'expérimentation avec les amis et amigs, mais aussi a
travers les images des médias. Ainsi, la télévision, le cinéma, la radio,
les magazines, la publicit¢ offrent une certaine forme officieuse
d'éducation sexuelle.

Afin de mieux saisir I'enjeu éducatif des vidéoclips, il imperte de
clarifier le contexte d’une situation d’éducation sexuelle. L’éducation
sexuelle peut se produire dans différentes situations d'apprentissage?.

Situation officielle: elle survient généralement & I'école parce que
V'école est un environnement hautement structuré avec des programmes
précis. De plus, 'enseignant ou I'enseignante et 'éleéve y sont présents
officicllement afin de s'engager dans un processus éducatif.

Exemple: le cours d’éducation sexuclle du ministére de 'Education du
Québec est donné A Vintérieur du programme de formation personnelle et
sociale.

Situation officieuse: une seule des deux parties a une intention
¢ducative, ce qui signifie que les messages émis ou compris sont
sélectionnés selon l'intérét de I'éleéve ou encore de l'enseignant ou de
I'engeignante.

Exemple: Isabelle, 14 ans, qui regarde les vidéoclips pour étre, a son
tour, a la fine pointe de la mode.

Situation accidentelle: ¢’est un résultat obtenu A la suite d’une autre
activité. Aucune des deux parties n'a d'intention éducative, mais des
apprentissages sont tout de m@me possibles.

Exemple: Yapprentissage des roles sexuels que peuvent faire les plus
jeunes en observant comment les adultes entrent en relation avec l'autre
sexe.

De méme, on distinguera entre deux fagons de faire:

Education sexuelle explicite: c’est le cas ol le message utilisé et
cxprimé est porteur d'une signification claire et sans équivoque.

Exemple: Herbert Léonard évoquant dans une chanson son désir pour son
amante. Dans I'image du vidéoclip, on voit précisément les deux
amants s’embrasger, s'appréter 4 faire I'amour.
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Education sexuelle implicite: le message contenu dans la proposition est
perteur d'une signification, mais celle-ci n'est pas formellement
exprimée.

Exemple: Mitsou dans sa chanson Bye, bye, mon cow-boy, porte un
costurne de cow-girl (chapeau, bottes, revolver) et danse sur le ryhtme
musical, mais tout en manipulant le revolver de facon provocante, le
glissant entre ses seins, sur ses jambes.

Ainst, la seule exposition aux vidéoclips a le potentiel de communiguer
beaucoup de renseignements d'ordre sexuel. Les clips ne se limitent pus
d la présentation de comportements sexuels explicites, mais
comprennent également de I'information implicite sur les réles sexuels,
la vie de famille, 1'attirance physique, l'image corporelle, la
séduction, I'amitié, les relations amoureuses,

Comme on I'a vu précédemment, dans leur analyse du contenu de 62
vidéoclips diffusés par la chaine MTV, des chercheuses et des
chercheurs américains?? ont dégagé 23 éléments de contenu avec des
taux de fréquence différents. Nous ne retiendrons ici que ceux dont la
fréquence nous a paru la plus éloquente.

Tableau 1
Analyse du contenu de vidéoclips diffusés par la chalne MTV
Eléments de contenu Taux de fréquence
(%)
1. L'abstraction visuelle (effets spéciaux
démontrant un portrait inhabituel de la réalité) 90
2. La sexualité (pulsions ou sensations sexuelles) 60
3. Ladanse 57
4. La violence et le crime 53
5. La célébration (portrait de festivités) 45
6. L'amiti¢ (relation d'affection mutuelle et de respect) 42
7. La solitude (personne seule ou & part des autres) 42
8. La richesse (affluence, possession d'objets) 38
(...)
18. La maturité (étapes du développement) 13
19. La mort 10
20. La santé 2

On constate que les représentations dans les vidéoclips qui justifiaient
le theme de la sexualité font davantage référence a Vagir sexuel (voir
le tableau 2). Pour ce qui est du théme de la violence, les
représentations s'y rapportant sont davantage explicites qu'implicites
(voir le tableau 3).
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Tableau 2
Eléments de contenu justifiant le théme de la sexualité

Eléments de contenu Taux de fréquence
(%)

1. Les vétements provocants 31
2. L'action de s'enlacer ou d’antres contacts physiques 31
3. Les mmouvernents de danse suggérant des comporigments

sexuels 27
4, Les mouvements non dansants suggerant des

comportements sexuels 21
3. Les rendez-vous amourcux 15
6. Les baisers 1
7. La séduction (male chasing female) 1
8. L'utilisation d'instruments de musique d'une manidre

suggestive g
9. Lg sadomasochisme 5

10, Les rendez-vous amoureux homosexuels 2
11. L'esclavage sexuel 2
Tableau 3
Eléments de contenu justifiant le théme de la violence
Eléments de contenu Taux de fréquence
(%)

1. L'agression physique contre des individus 26
2. L'agression physique contre des objets 16
3. Les mouvements de danse imitant la violence 15
4. La destruction 13
5. L'utilisation d'armes offensives 11
6. L'agression physique contre soi 8
7. La chasse 7
8. Lemeurtre 3
9. Le crirne sans victime 2

Que peut-on déduire de ces représentations audiovisuelles qui évoquent,
en fait, des modeles de comportements, drattitudes30?
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En ce qui concerne Ia sexualité

Les vidéoclips indiquent comment &tre "sexy”, mais non comment
"etre bien dans sa peau” ou plutdt comment &tre & l'aise dans
l'expression de sa sexualité. Lc danger: une sexualité de Vimage.
On mise davantage sur le savoir-paraitre que sur le savoir-étre. De
plus, le mythe de la jeunesse est trés fort: la grande majorité des
protagonistes sont beaux, jeuncs et... souriants, quoiqu’on puisse
comprendre pourquoi puisque le vidéoclip est un médium qui
s'adresse précisément aux jeunes.

La sexualité devient un produit de consommation. L'expression de
la sexualité est trés axée sur la performance. La sexualité cst une
composante naturclle et importante de Ia personnalité, mais dans
les vidéoclips, elle est plutdt débordante ot passionnée.

On parle d'unc sexualité adulte et non d'une sexualité adolescente.
A l'adolescence, les premiéres relations amoureuses sont davantage
associées au fait d'dtre ensemble, de samuser, d'avoir
l'approbation du groupe d'amis et d’amies au sujet du "¢chum” ou de
la "blonde", de discuter, de se faire des confidences, de se découvrir,
ce qui comprend bien sir les découvertes sexuelles, L'élément de
progression savére trés important. En somme, les apprentissages
amoureux et sexuels exigent une certaine forme d'adaptation. Or,
dans les différents scénarios des vidéoclips, cette "adaptation”
semble se produire assez facilement et plutdt rapidement.

Les images des vidéoclips semblent confirmer l'idée qu'il est normal
et naturel de faire preuve de spontandité dans une relation sexuelle.
Inutile donc de planifier des relations scxuelles. Les scénes
suggérant une rclation sexuelle présentent rarement une personne
utilisant un moyen contraceptif ou une méthode de prévention des
MTS et du sida. Le probléme principal suscité par cette forme
d'éducation sexuelle est qu'elle empéche le développement d'une
sexualité responsable.

Le sexe est utilisé dans un but de profit personnel: arriver a ses fins,
utiliser T'autre, avoir un pouvoir sur l'autre. C'est le moyen
privilégié, voire inévitable, pour &tre en relation avec l'autre. La
suggestion de la relation sexuelle explicite est directement lide 4 la
signification totale de I'amour. Or, faire l'amour n'est pas I'unique
fagon de se rapprocher de l'autre, de lui exprimer de la tendresse et
de Taffection.

La violence est souvent associée avec le sexe et 'amour. D'ailleurs,
Fagregsion sexuelle ou plutot 1a suggestion d'une agression sexuelle
est parfois démontrée comme un acte de passion plutét qu un acte de
violence et de domination.
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- Le corps est idéalisé et surexploité. La dimension corporelle est
présentée en fonction de 'utilisation du corps et non en fonction de la
connaissance du corps. Le corps, celui des femmes (surtout), mais
aussi celui des hommes, est encore représenté 3 titre de corps-objet.

Dans les relations interpersonnelles (couple, amies et amis, famille)

- La séduction est omniprésente. Elle est, la plupart du temps, peu
subtile et manque de simplicité. La séduction a un but bien précis et
ne doit pas subir d'échec. Sinon entrera en jeu la possession, la
jalousie, etc.

- Le couple est un must. Ou, du moins, faut-il avoir des amies et amis,
joyeux de préférence (la personne solitaire est mal pergue). Les
couples présentés sont généralement sans enfant.

- Peu de couples semblent vivre leur intimité avec simplicité et
affection en démontrant une certaine habileté A se communiquer
leurs sentiments. On semble ne vivre que le grand amour ou la
passion déchirante. Dans ces conditions, le quotidien se trouve
forcément banalisé.

«  Dans les vidéoclips, on assiste & peu de réelle complicité et
d'humour, que ce s0it dans les relations amicales ou familiales. {l y
a, cependant, beaucoup de rires et parfois méme de la vulgarité.
Quant aux parents, ils sont représentés comme des gens
inintéressants et dépassés,
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QWUATRIEME EXERCICE esee

En équipe de 3 ou 4 personnes, répondez  la question suivante:

Quelle distinction faites-vous entre les termes SEXY, SEXISTE,
SEXUEL et SENSUEL?

* SEXY:

+ SEXUEL:

Références bibliographiques utiles pour une analyse plus poussée:

# Arcand, Bernard (1991), Le jaguar et le tamanoir: vers le degré zéro
de la pornographie, Montréal, Ed. Boréal, 397 P

#* Bloom, Alan (1987), L'dme désarmée: essai sur le déclin de la
culture en générale, Montréal, Guérin littérature, 330 p.

# Bruckner, Pascal et Finkielkraut, Alain (1977), Le nouveau désordre
amoureux, Paris, Ed. du Seuil, 316 p.

#* Dorais, Michel (1986), Les lendemains de la révolution sexuelle: le
sexe a-t-il remplacé I'amour?, Montréal, Ed. Prétexte, 271 P

¢ Flandrin, Jean-Louis (1981}, Le sexe et I'occident: évolution des
attitudes et des comportements, Paris, Ed. du Seuil, 375 p-
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CINQUIEME EXERCICE eeee

+ Consignes a lire avant le visionnement:

# Prétez attention aux messages contenus dans les deux
vidéoclips qui vous scront présentés, au sujet
particuliérement des relations pére-fille, des rbles sexucls,
de la scxualité 4 'adolescence, ete.

# Projection de deux vidéoclips de Madonna: Papa, don’t Preach et
Open your Heart.

# Mise en évidence des messages retenus dans chacun de ces vidéoclips:

+ Vidéo Papa, don’t Preach:

# Que croyez-vous que les jeunes retiennent de ces
vidéoclips?

# Réactions, commentaires de la part du groupe.

+ Présentation des résultats de I’étude de Jane D. Brown et Laurie
Schulze sur linterprétation que font les jeunes de ces deux vidéoclips
au regard de leur race, de leur sexe et de l'attrait qu’exerce sur eux et
sur elles leur vedette.

# Discussion en grand groupe.
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4. QWE RETIENNENT LES JEUNES DES VIDEOCLIPS? ¢+

Les recherches o 'on s’intéresse au phénomane des vidéoclips sont
nécessairemnent récentes puisque leur apparition sur une premiére chaine
de télévision américaine ne date que de 1981; celles—ci décrivent le
contenu des vidéoclips, analysent les habitudes de consommation des
jeunes ou la motivation sous-jacente a cette consommation. Ainsi, on
constate que les jeunes noirs consomment plus de télévision (y compris les
vidéoclips) et de radio que les jeunes blancs3l, De méme, on Temargue
que les jeunes femmes blanches et les jeunes noirs, hommes et femmes,
sont plus enclins & avouer qu'ils regardent Jes vidéoclips pour connaitre
les plus récentes danses ¢t la nouvelle mode que les jeunes hommes
blancs32,

L'interprétation du contenu des vidéoclips demeure toutefois un
domaine de recherche peu exploré jusqu’a maintenant. Lorsqu'il s’agit
d’analyser le type d’information retenue par les jeunes, plusieurs
variables entrent en jew: le milieu socioculturel, la sensibilité
personnelle, Vimaginaire, le sexe, ete. Deux chercheuses, Jane D. Brown
ct Laurie Schulze3?, ont voulu tenter 'aventure & partir de deux
vidéoclips de Madonna.

Madonna nous parait étre un personnage intéressant pour ce type
d’analyse, puisqu’elle déclenche chez la population en général des
réactions trés différentes. Certaines personnes acclament sa force de
caractére, son anticonformisme; d'autres dénoncent son sens de la
provocation et du marketing. Le magazine Spin affirme que Madonna
ne vend pas de sexe, mais représente la puissance®, La revue Playboy
mentionne que ses contorsions sur scéne et que sa voix de catin ont
contribu¢ & redonner au sexe sa place initiale, “front and center in the
limelight35*, tandis que L'Evénement considére Madonna comme “une
femme ludique qui met ses dessous dessus et joue avec les simulacres™6”,

Des universitaires sont allés jusqu’a présenter Madonna comme celle qui
se bat contre V'image féminine traditionnelle liée & la réserve et A la
dépendance. E. Ann Kaplan®” insiste sur le fait que Madonna, dans son
vidéo Papa, don’t Preach, présente une image postmoderne du
féminisme. En effet, I'héroine est une adolescente déterminée qui est
amoureuse de son copain et qui, devenue enceinte, tient absolument a
garder son bébé. Son refus de se conformer aux codes sociaux en donnant
son enfant (ce que ses amies lui suggérent) et son insistance POUr ne pas se
sourncttre 2 la demande de son pere, pour &tre plutdt A Fécoute delle-
méme, donnent de la perspective 4 cette adolescente. Madonna devient
alors, & la fois, forte et féminine, sexy et innocente, ce qui n’est pas sans
déplaire aux jeunes femmes qui ont grandi aprés le mouvement
feministe,
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La these de Kaplan n’a pas fait unanimité. L’organisme Planned
Parenthood de New York condamnait ce vidéo dont le message
valorisait le coté “sensationnel” de la sexualité et de la grossesse
auprés des adolescentesi®. Ellen Goodman, pour sa part, considérait ce
vidéo ni plus ni moins comme une publicité pour encourager la grossesse a
I'adolescenced®. Quant aux groupes provie, ils y voyaient un message
trés positif incitant les jeunes filles & ne pas opter pour l'avortement.
Par ailleurs, de jeunes filles enceintes, & qui I'on a présenté ce vidéo, ont
trouvé en Madonna une allide. Madonna, elle-méme, soupgonnait que
son vidéo susciterait de telles interprétations. En dépit du fait que le
vidéo Open your Heart faisait référence & l'univers pornographique, il
v a eu beaucoup moins de controverses que dans le cas du vidéo Papa,
don’t Preach.

La critique, qu'elle provienne de I'opinion publique ou d’universitaires,
consiste cssentiellement a réagir au bouleversement des normes sociales
que déclenchent les textes et les clips de Madonna. Chose certaine,
Vadmiration ou l'aversion que cette derniére provoque ne font que
mousser davantage sa popularité.

La recherche de Janc D. Brown et Laurie Schulze*0 oit 'on étudie
Vinfluence de la race, du sexe et de l'attrait des stars (fandom) sur
Finterprétation du contenu de deux vidéoclips de Madonna, soit Papa,
don't Preach et Open your Heart, est éclairante, bien qu'elle ait été
réalisée sur une petite échelle. Les personnes qui ont répondu a 'enquéte
étaient agées entre 18 et 34 ans et considérées comme le public cible de
MTV. Elles étaient soumises 3 une série de questions ouvertes:
“Comment VOUS Sentez-vous aprés avoir visionné ce vidéo? Quelles
images vons restent en téte? D'aprés vous, de quoi parle-t-on dans ce
vidéo?” De plus, certaines questions touchaient le théme précis du
vidéo. Ainsi, pour le vidéo Open your Heart, on leur demandait: “Qui
est cette femme et pourquoi danse-t-elle? Qui sont ces gens qui la
regardent et pourquoi sont-ils 147 D’aprés vous, qu'arrivera-t-il & la
femme et au jeune gargon? Qu’essaie-t-on de nous transmettre comme
message dans ce vidéo? Si vous aviez & donner ce vidéo a une personne
qui, selon vous, 'apprécicrait, 2 qui le donneriez-vous et pourquoi a
cette personne précisément?” Etc.

En ce qui concerne le vidéo Papa, don't Preach (voir le tableau 4), une
forte majorité des jeunes femmes (97%) et hommes (85%) blancs ont
mentionné que ce vidéo parlait de la grossesse a l'adolescence,
comparativement aux jeunes femmes (73%) et hommes {43%) noirs.
Certains étudiants et étudiantes noirs croyaient méme que le bébé
{baby) dont parlait Madonna était son copain et non un enfant a naitre.

Le theme principal du vidéo est clairement désigné comme étant la
grossesse 4 I'adolescence, et ce, dans une proportion plus forte de la part
des jeuncs blanes (hommes: 56%; femmes: 63%) que de la part des jeunes
noirs (hommes: 21%; femmes: 40%), qui relatent davantage la relation
pére-fille comme étant le théme principal (hommes: 43%; fermmes:
50%) que ne le font les jeunes blancs (hommes: 22%; femmes: 25%). Ce
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commentaire d'un jeune étudiant noir illustre précisément cette donnée:
“Il s'agit du désir d’un pere de ne laisser rien s'installer entre lui et sa
fille. C'est Ia raison pour laquelle ils se chicanent a propos de son petit
ami.” 1l n’y a qu’un faible pourcentage de jeunes qui ont vu I'héroine du
vidéo, comme l'a fait E. Ann Kaplan, comme la jeune fille
indépendante, capable de prendre ses propres décisions (hommes noirs:
14%; femmes noires: 5%; hommes blancs: 7%; femmes blanches: E%). De
méme, il semble difficile de parler d’une vision romantique de la
grossesse a I'adolescence de la part des jeunes, comme le prédisait
I'association Planned Parenthood. Le quart des participants et des
participantes & l'enquéte qui ont mentionné que 'adolescente était
enceinte (& Yexception des hommes noirs) ont indiqué que avortement
pouvait étre une alternative. Et lorsqu’on leur demandait de projeter le
couple du vidéo dans le futur, les femmes (53%) indiquaient plus
fortement que les hommes (41%) qu‘ultimement les deux partenaires ne
seraient plus ensemble. Les hommes blancs avaient davantage tendance
4 voir le couple habitant ensemble & I'extérieur de la maison fariliale;
les jeunes hormmes noirs, pour leur part, étaient les moins enclins 3
envisager cette issue.

Tableau 4
Réactions au vidéo Papa don’t Preach selon le sexe et la race

Hommes Femtnes Hommes Femmes
noirs noires blancs  blanches
(n=28) (n=40) {n=54) (n=64)

%o 7 % %
Elément menhonne:
- 1a grossesse 43 73 85 97
- I'avortement ) 21 28 29
- le mariage futur 25 54 65 51
Théme principal
Grossesse A I'adolescence 21 40 56 63
Relations garcons-filles 21 5 15 5
Relations pere-fille 43 50 22 25
Indépendance de 1a fille 14 5 7 . 8

Au total, 62% des jeunes de cette étude ont dit aimer moyennement
Madonna. Mais ceux et celles qui avouaient I'aimer beaucoup lui
vouaient une totale admiration (“Madonna est Dieu”) et les autres qui
disalent ne pas l'aimer la détestaient véritablement (“J’aime
Madonna... autant que j’aime me coincer les doigts dans une porte”). Les
vrais “fans” se composaient essentiellement des jeunes hommes noirs
(33%), comparativement 4 16% des jeunes femmes noires, 9% des jeunes
hommes blancs et 6% des jeunes femmes blanches. A la question:
“Qu‘avez-vous le plus apprécié dans le vidéo Papa, don’t Preach?”, les
commentaires des hommes noirs sont trés explicites: “Madonna est sexy
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ct clle donne une bonne performance”, “Le corps sexy de Madonna”, “La
pattie ot Madonna danse, car jaime les mouvernents de son cotrps”.

Par contre, le vidéo Open your Heart (voir le tableau 5) a requ un accueil
plus mitigé, méme de la part des fans. La plupart des personnes qui ont
répondu au questionnaire ont ressenti de la confusion quand on leur a
demandé de décrire de quoi il s’agissait. Plusieurs personnes se sont
dites choquées, dégolitées. Le contenu sexuel du vidéo a renforcé leur
réaction de malaise jointe au fait que l'expérimentation exigeait
qu'elles visionnent en groupe le vidéo. Méme I"habillement dc
Madonna les a dérangées, ces personnes le trouvant de mauvais goiit.

Pris de la moitié des femmes et des hommes blancs ont indiqué la
pornographie, la perversion sexuelle ou la femme & titre d’objet sexuel
comme théme principal du vidéo, comparativement 3 un cinquigéme des
femmes et des hommes noirs. Par ailleurs, 13% de Vensemble des jeunes
ont mentionné I'amour sexuel comme théme principal; un cinquiéme a
parlé d’arnour platonique entre la danseuse et le gargon; et, enfin, un
dixiéme a décrit le personnage de Madonna comme uné femme au
travail.

Tableau 5 ‘
Réactions au vidéo Open your Hear! sclon le sexe et la race

Hormmes Femmes Hommes  Fernmes

noirs noires blancs  blanches
(n=28) (n=40) (n=54) {n=64)

Yo % T %
Sentiments ressentis
Rien, confusion 50 45 25 34
Dégoit 8 24 23 36
Cateté 21 13 15 14
Excitation sexuelle 4 4 16 3
Theme pringipal
Pornographie/perversion
sexuelle/fernme=objet sexuel 21 22 43 20
Amour platenique 13 29 18 22
Amour sexuel 17 9 16 12
Fermnme au travail - 1 10 8
Pas de théme précis 50 29 14 8

Parmi les personnes qui ont participé A Fenquéte, on retrouvait deux
groupes distincts: les admirateurs et les admiratrices fidéles de
Madonna et ceux et celles qui ne 1'étaient pas. Dans une méme
proportion, les deux groupes ont apprécié la finale du scénario, lorsque
Madonna et le petit gargon s’en vont en dansant, y percevant un retour 2
I'innocence. Certains et certaines (18%) identifiaient le gargon comme
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étant le fils de la danscuse, d'autres (10%) croyaient que ¢'était son
frére. Mais la plupart (37%) le voyaient comme un admirateur de
Madonna.

Les jeunes femmes s'identifiant également comme ses admiratrices
avaient particuliérement de la difficulté & composer avec I'image
d’objet sexuel de Madonna. Pour pallier cette situation, elles donnaient
davantage de crédit a la danse par laquelle, semble-t-il, “Madonna
exprime ses pensées”. Ainsi s’est expliquée I'une d'elles: “Faime sa
fagon de danser. Je la regarde pour apprendre & me mouvoir comme elle
et non pour &tre excitée par elle.” A I'inverse, les hommes étaient
beaucoup plus enclins & exprimer leurs réactions érotiques a I'égard du
vidéo. La grande majorité parlaient du plaisir de regarder le corps de
Madonna. Un jeune homme a affirmé que ce vidéo lui donnait la
scnsation de “baiser” avec sa copine et qu'il aurait bien aimé que
Madonna enléve ses sous-vétements. [Yautres parlaient d’“excitation
sexuelle”, d'“8tre allumé”, etc.

Les fans, peu importe leur sexe, ont une fagon différente d‘analyser
Uhistoire. Aingi, les femmes hésitaient 3 présenter le personnage de
Madonna comme “la mauvaise fille”: “Elle est une femme scule, qui a
besoin d’étre aimée et non désirée que pour son corps”; “Les gens qui font
ce genre de travail ne le font pas nécessairement par choix et ne sont pas
forcément des prostituées”; “Cette danseuse est la mare ou la soeur du
petit garcon et a besoin d'argent pour I'élever.” Les hommes, pour leur
part, avaient tendance a justificr l'attitude des personnages masculins
du vidéo: “Les hommes qui n'arrivent pas & s‘ouvrir auprés de leur
femme ou de leur petite amie vont assister A des peep show.” Un seul
homme a avou¢ se sentir mal & I'aise avec l'image des hommes
présentée dans ce vidéo: “On y présente les hommes comme &tant
dégradants et cochons.”

Presque sans exception, les admiratrices de Madonna ont indiqué que les
seules personnes & qui elles montreraient ce vidéo sont des hommes: “Un
ami frustré”; “Un vieil homme pervers”; “Mon ami Michael qui la
trouve sexy.” A l'inverse, la plupart des personnes ayant répondu au
questionnaire auraient présenté le vidéo Papa, don’t Preach a des
fernmes, car elles pourraient en retirer quelque chose pour elles-mémes
si jamaig cette situation leur arrivait.

Il est intéressant de constater la différence d’interprétation des
messages véhiculés dans les deux vidéoclips. De plus, certaines images
ont suscité un malaise ou méme de la confusion auprés de ceux et celles
qui ont participé & 1'étude et qui étaient, rappelons-le, de jeunes
acdultes. Dés lors, on peut facilement imaginer la difficulté pour les
enfants ainsi que pour les adolescents et les adolescentes 3 saisir les
enjeux d'un contenu chargé associé & des images percutantes.
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A ce sujet, I'étude de James S. Leming?! cst trés éloquente. Trois
changons au palmarés du moment étaient présentées a des jeunes dgés
entre 11 et 15 ans. Apras avoir écouté attentivement les paroles, les
jeunes devaient expliquer de quoi il s'agissait. Les chansons étaient les
sutvantes:

- Physical d'Olivia Newton-john: la chanson suggere une activité
sexuelle sans lien avec aucune forme d'engagement, de sensibilité, ou
méme de statut (par excple, le mariage).

- Material Girl de Madonna: la chanson sous-entend clairement que les
seuls hommes qui méritent Iattention d'une femme sont ceux qui
possedent des biens et qui sont préts 4 les lui donner (bijoux, fourrures,
etc.). Autrement dit, les relations interpersonnelles ne devraient pas
&tre basées sur la personnalité des gens mais plutdt sur la richesse de
leurs biens.

- I Want a New Drug de Huey Lewis and the News: la chanson évoque
la recherche déscspérée d’unc nouvelle drogue qui scrait sans
conséquence ¢t sans effet secondaire, et qui apporterait le méme
sentiment que lorsqu’on est prés de la personne qu’on aime.

Les résultats obtenus permettent de dégager ce qui suit.

Pour la chanson Physical:

- 36% does jeunes ont mentionné qu’on y parlait des relations sexuelles;

- 36% ont précisé qu'en voulait inciter les gens a faire de I'exercice
physique;

- 28% ont indiqué &tre incertains quant & leur interprétation.

Pour la chanson Material Girl:

- 67% ont perqu que le matérialisme était un facteur important dans
les relations interpersonnelles;

- 9% ont estimé que, dans cette chanson, on rejetait le matérialisme
comme étant un facteur important dans les relations
interpersonnelles;

. 24% se sont dits incertains quant a leur interprétation.

Pour la chanson [ Want a New Drug:

- 26% ont dit que la chanson encourageait I'utilisation de drogues;
. 45% ont affirmé que c'était une chanson d’amour;

- 29% ont indiqué &tre incertains quant 2 leur interprétation.

1l est vrai qu'il ne suffit pas de mettre en évidence les valeurs en Jeu
dans une chanson pour adhérer forcément 4 ces mémes valeurs. Les
images acontextuelles de certains vidéoclips peuvent ajouter i la
confusion, certes, mais force est de reconnaitre que la langue constitue un
élément distordant supplémentaire auprés des jeunes francophones qui
ne peuvent comprendre dans la majorité des cas I'histoire des vidéoclips
de langue anglaise qu'a travers les images.
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Les images des clips sont rarement Fillustration directe des paroles de
la chanson. Selon Frangois Baby, la trés grande majorité des vidéoclips
sont construits en employant le procédé de la parataxe et non selon les
régles de la syntaxe: “Ils sont constitués par un assemblage d'éléments
sonores ou visuels simplement juxtaposés les uns aux autres [...] sans se
préoccuper de leur liaison ou de leur relation42.” A Iinstar du
surrealisme, ce type de construction consiste en accas le plus direct 4
l'inconscient et déclenche chez le téléspectateur et la téléspectatrice
différentes associations voulues ou non par les personnes qui ont concu le
vidéoclip.
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5. LE POUR ET LE CONTRE ¢eee

Un certain nombre de personnes accusent les clips de tous les maux, alors
gue d'autres louangent cette nouvelle forme d'expression artistique.
Regardons de plus pris les arguments des deux camps.

Entre le réve et la réalité

+ CONTRE

Les clips, au fond, c’est pareil. Du “prét-ad-réver”, de I'imagination &
consommer. On nous méche le travail. Plus rien & fairc qu'a ingurgiter,
bouche béc et oeil hagard, les exercices visuels de ces messieurs.
(Philippe Barbot.)

+ FOUR

Le clip, ¢’est le r@ve enfin réalisé d'un véritable cinéma rock. Tar
centamination, ga oblige la télé 4 sortir de sa torpeur, 4 se remuer.
(Chrigtian Sorg.)

Encore ct encore

+ CONTRE

Les clips, ¢’est répétitif, LY ailleurs, pour $'amuser, on peut répertoricr
les “tics des clips”: verre bris¢, ventilateur & pales, miroirs, micros
rétros, fumigénes, murs de brique, piscines, salles de classe, etc. Ony
démultiplic & I'infini des recettes éprouvées.

{Fhilippe Barbot.)

* FPOUR

Le clip est un art qui se cherche. Comme le cinéma au début du siécle.
Soyons indulgents.

(Christian Sorg.)

Sexe et violence

+ CONTRE
Les images véhiculent trop de sexe et de violence.
(National Coalition on Television Violence.)

+ POUR

Le degré de violence contenu dang leg vidéoclips est comparable & la
violence présentée dans les dramatiques télévisees.

(B.L. Sherman et [.R. Dominick.)
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Jeunes et moins junes

*+ CONTRE

Les paroles de la musique rock sont agressantes et dommageables pour
les jeunes,

(Gantz et Gartenberg.)

+ FOUR

1l suffit d"indiquer aux consommateurs et aux consommatrices le degré de
maturité nécessaire pour visionner ou acheter ce matériel.

(U.5. Congress.)

Des images

¢ CONTRE

L'abondance et Ia distorsion des images dans les vidéoclips risquent
d’entraver I'imagination créative propre A chaque personne.

(Levy.)

# POUR

Un nouvel art branché sur époque, un nouveau moyen d’expression
populaire, un nouveau meédia qui fait sauter les frontidres, ¢a
n'apparait pas tous les cing ans. Les clips rock ont ouvert la voic.
Aujourd’hui, tout est possible: clips sur des peinfres, clips sur des
ccrivaing, clips sports, clips aventures, clips polars.

(Christian Sorg.)

Comme vous avez pu le constater, les vidéoclips font I'objet de critiques
variées, toutes plus légitimes les uncs que les autres. Dés leur
apparition, les vidéoclips ont semé le doute: sauraient-ils résister au
temps? Ce ne serait qu'une mode passagére, comme bien d’autres,
dizait-on. I} semble pourtant que Ja forme d’expression que représente le
clip so0it 14 pour durer. Drailleurs, le concept du vidéo a déteint sur
Funivers de la publicité, des téléromans et méme du cinéma.

Depuis plusieurs années, différentes instances réagissent a la
représentation de messages sexistes, explicites ou implicites, dans les
médias, Ce nouveau médium qu’est le vidéoclip doit faire I'objet de
parcilles ¢ritiques, car il utilise abondamment les images stéréotypées
a caractére sexuel et les images violentes. Ces images ont été ajoutées a
la partie visuelle des vidéos dont les origines étaient tout a fait non
violentes et non sexuelles. Etil importe d’en mesurer les répercussions.
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SIXIEME EXERCICE ¢+eee

Un vidéoclip sur deux est considéré comme sexiste.

Vous allez visionner des extraits de vidéoclips qui illustrent de fagon
explicite cette situation.

Prétez également une attention toute particuliére aux messages sexistes
ou violents implicites.
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6. LA viotence ET LE SEXISME DANS LES VIDEOCLIPS ee¢e

Pour certaines personnes, il peut sembler exagéré, voire puritain, de
parler de sexisme et de viclence dans les vidéoclips. 1l ne s'agit pas de
susciter un débat bas¢ sur une vision prude et réactionnaire. Ce n'est pas
la représentation de la sexualité telle quelle qui est I'objet de notre
critique mais bien davantage le type d'exploitation qu'on en fait ainsi
que la perception limitative des réles sexucls. Autrement dit, ce ne sont
pas le corps stylisé et la sensualité de Madonna qui nous incitent &
réagir, mais bien plutdt I'image répétée de la “femme-vamp” qu'elle
projette, jointe & une suite de messages confus, provocateurs, parfois
dégradants mais combien accrocheurs aux yeux da public que représente
la jeunesse. 5i nous n'agissons pas pour réglementer la diffusion et méme
la production de certains vidéoclips, lcs ligues de vertu, les intégristes
s'en chargeront. Notre plaidoyer concerne I'exploitation de la femme
cornme objet sexuel, Nutilisation abusive et gratuite de la violence afin
de mousser Ia vente d’un produit musical. D’autant plus que les images
et les situations dites sexistes se raffinent et deviennent de plus en plus
subtiles, tout en demeurant aussi nocives,

Notre époque dite individualiste tend a s‘opposer & toute forme de
censure et & valoriser la liberté d’expression, ce qui est, 3 notre avis,
tout & fait Iégitime. Cependant, cet argument de liberté et d’objectivité
cautionne parfois implicitement la prolifération des vidéoclips
considérés comme sexistes et violents. On ne peut nier pourtant
I'influence sur une collectivité d'une telle somme de messages A tendance
sexiste ct violente.

A la demande du Conseil du statut de la femme, Frangois Baby et scs
collaboratrices®> ont réalisé une recherche sur le sexisme et la violence
faite aux femmes dans les vidéoclips. Précisons que cette recherche est
leur deuxigme du gcnre faite pour le Conseil, la premiére ayant été
effectuée en 198834 Ainsi, il est trés intéressant et surtout trés
révélateur de pouvoir comparer les résultats de ces analyses qui portent
toutes deux sur des vidéoclips diffusés au Québec, et ce, par différentes
chaines de télévision. Plusieurs soupconnaient, ou & tout le moins
espéraient, que les manifestations de sexisme auraient diminué en 1997
par rapport 8 1988. Au contraire, elles ont augmenté.

Sur 223 widéoclips originaux analysés, 55% présentaient des
manifestations de sexisme (46% en 1988). La proportion s'éléve @ 60% si
'on prend en considération les reprises, sans compter gue le taux moyen
de reprise des vidéoclips sexistes est de 67%, alors qu'tl n'est que de 33%
pour ceux gui ne le sont pas (voir le tableau 6).

Le pourcentage des vidéoclips jugés tres sexistes, c'est-a-dire dont les
manifestations sexistes comptent, entrc autres, pour 50% ct plus du
temps total, a plus que doublé depuis trois ans.
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Tableau &
Répartition des vidéoclips sclon le niveau de sexisme

1991 1988
Miveau de sexisme % T
Trés sexistes 38 15
Sexistes 25 55
Assez sexistes a7 30

Dans la premiére étude, les vidéoclips québécois, bien qu'ils aient été
peu nombreux, étaient généralement moins sexistes que les autres.
Actuellement, les clips québécois attc}iégnent des niveaux de sexisme
comparables & ceux des autres pays: Etats-Unis (65%), France (61%),
Québec (55%), Canada (3 l'exception du Québec, 42%), Grande-
Bretagne (39%)47,

Avant de s'attarder au détail de la recherche de 'équipe de Frangois
Baby, voyons d’abord les paramatres. Ainsi, pour son ¢tude, I'équipe
s'est limitée “aux manifestations explicites ou manifestes du sexisme,
c’est-a-dire A celles qui sont directement exprimées ou formulées dans le
vidéoclip, en laissant de cdté celles qui n’étaient quimplicites ou de
nature exclusivement symbolique — et elles sont nombreuses — et qui
présupposent un tout autre type d’analyse?®”. Dos lors, on peut
soupgonner, si I'on ajoute les manifestations implicites du sexisme, une
proportion beaucoup plus importante de situations & caractére sexiste
dang les vidéoclips.

Pour Yanalyse, on considérait qu’il y avait sexisme chague fois que I'on

retrouvait I'un des éléments qui suit.

- manifestation d’une orientation défavorable envers les femmes parce
qu’elles sont fermmes;

- discrimination envers le sexe féminin parce qu’il est de seéxe feminin;

- prijugé sur les capacités des femmes parce qu'elles sont femmes;

- catégorisation des femmes en fonction du prolongement abusif de
leurs différences biologiques;

- légitimation de la différenciation des réles sociaux confies aux
fernmes 4 partir de leur appartenance au sexe féminin;

- jugement sur les possibilités des personnes ct sur leurs centres
d’intérét, leurs capacités et leurs roles en fonction de leur
appartenance au sexe féminin;

- réduction des interactions sociales ou des relations interpersonnelles
engageant les fermmes sur le plan strictement sexuel;

- dénaturation ou dévalorisation de la sexualité fémininc;

- déséquilibre dans Ja représentation homme-fermnme;

- valorisation ou dévalorisation de comportements basée sur
I'appartenance au sexe féminin;

- utilisation ou valorisation des stéréotypes ou des préjugés relatifs
aux femmes.
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Ainsi, dans le cas des 204 vidéos considérés comme gexistes, on remarque

que:

- 78% des femmes dans les vidéoclips ont un age apparent qu'on peut
situer entre 18 et 25 ans (77% en 1988);

- 88% des femmes qui ont entre 15 et 35 ans ont un aspect extérieur
genéralement séduisant et soigné (7% en 1988);

- 66% des fermmes appartiennent & un milieu social aisé ou moyen (62%
cn 1988).

Précisons que ces trois derniéres données ne justifient pas 1'étiquette
“sexiste” des vidéoclips mais sont présentées ici plutdt 2 titre
indicatif, bien que des liens puissent étre faits dans certains cas. A
l'inverse, les résultats suivants supposent une connotation négative
plus ou moins explicite 4 'égard des femmes et de leur sexualité:

- 75% des femmes qui ont 35 ans et plus sont présentées de fagon
désavantageuse: femme laide, mal habillée, negligée, etc.;

- dans 70% des cas, les gestes faits par les personnages féminins ont une
connotation sexuelle;

- dang 28% des cas, ces gestes sont liés & Vautosexualité (on entend par
autosexualité un ensemble de comportements propres a se procurer a
soi-méme des satisfactions sexuelles, comme la masturbation,
certaines formes de caresses, ete. Certains ou certaines patlent aussi &
ce sujet d’autoérotisme);

- 94% des personnages féminins autres que les interprétes ont des
attitudes ou des comportements qui les caractérisent de facon négative
{85% en 1988);

- seulement 1% des femmes sont présentées comme heoureuses ot
épanouies (7% en 1988);

- 1% des femmes symbolisent I'“éternel féminin”, la femme

“romantique”, réveuse, etc. (5% en 1988);

33% des costumes peuvent &tre qualifiés de tenues restreintes (18% en
1988), 4% de tenues habituellement qualifiées de suggestives (6% en
1988) ct 4% de nudité suggeérée ou visible (2% cn 1988);

« 16% des vidéoclips présentent des scénes de violence manifestes ot

cxplicites & 'égard des fernmes (27% en 1988).

- 40% des relations des femmes avee les hommes sont des relations de
soumission (34% en 1988) et 14% sont des relations d’agression
physique par I'homme (27% en 1988).

Il est presque impossible de parier de rapports entre ies fermmes dans les
clips analysés en 1991. En effet, cela concernait seulement 4 vidéoclips
sur 204. C'est comme si la femme était devenuc un cbjet individuel qui
N'a pas de relation avec les autres femmes. Dans I'étude de 1988, 65%
des rapports femmes-femmes étaient marqués par 'opposition ou la
rivalit¢ et 20% par la domination sur les autres femmes. Ce ¢ui n’est
guere plus valorisant pour les femmes.

Ainsi, le sexisme dans les vidéoclips est loin d‘avoir régressé; sont
méme apparues de nouvelles manifestations associées  1a sexualité
féminine. Il faut reconnaitre, cependant, que les scenes explicites de
violence envers les femmes ont diminué. Par ailleurs, léquipe de
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recherche ayant réalisée Vétude sc demande si certaines
manifestations symboliques de violence ne risquent pas d’étre tout aussi
cfficaces que celles qui se révélent plus explicites.

Une étude américaine?” portant sur 166 vidéoclips indiquait, pour sa

part, que:

- les hommes sont deux fois plus présents que les femmes, et les blancs,
quatre fois plus nombreux que les noirs ou autres ethnies;

- les épisodes violents sont présents dans 56,6% de 'échantillonnage,
alors que les hommes sont trois fois sur quatre agresscurs et victimes;

- les hommes sont plus souvent blessés que les femmes ¢t que les combats
corps-a-corps étaient les plus répandus comme forme d’agression;

. les épisodes sexuels sont présents dang trois vidéos sur quatre ot
montrent une sexualité implicite plus souvent quexplicite;

- les hommes jouent un rble sexuel actif, les femmes sont provocantes et
sont présentées souvent comme objets.

Comme on I'a vu précédemment, la musique a pour les jeunes une place de
choix quant & I'émergence ou & I'expression d’émotions vives. Dés lors,
est-ce que l'ensemble de ces messages sexistes et violents altere le
plaisir d’écouter “sa” musique ou diminue I'engouement & I'égard de
I'artiste vedette? Selon unc étude américaine?®, les stimuli sexucls
intensifient chez les jeunes leur appréciation de la musique. Et les
stirnuli violents ont tendance A avoir le méme effet. Chose étonnante,
la combination des deux a l'effet contraire, ¢'est-a-dire qu’clle ne
contribue pas & accroitre appréciation musicale, pas plus d'ailleurs
qu’elle ne contribue a la déprécier. Dans cette étude, les hommes
considéraient que les images sexuelles rendaient la musique plus
sensuelle, plus romantique. Les fernmes, quant & elles, s‘opposaient
davantage & ce type d’utilisation visuelle, mais ¢trangement cela
n’altérait en rien leur appréciation de la musique.

Toutes ces nouvelles donndes justifient donc une intervention de notre
part afin que les adolescentes et les adolescents soient en mesure de
mieux repérer la présence de messages scxistes et violents; qu'ils
puissent prendre position quant a Jeur influence sur les comportements et
les attitudes individuels et collectifs; et, enfin, pour que ces jeunes
puissent, a lear tour, agir.
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7. POURQUOI INTERVENIR? eeee

Compte tenu du fait que la majorité des enfants de méme que les
adolescentes et les adolescents sont laissés sculs devant le choix et
Vinterprétation des images des vidéoclips, on est en droit de se
demander quelles peuvent étre les conséquences d'une telle
consommation? Car les vidéoclips font partie intégrante de 'univers
des médias et, de ce fait, jouent un rdle important dans la perception des
phénoménes sociaux,

De plus, la popularité dont jouissent les vidéoclips leur confére un
potentiel éducatif important.  Ainsi, la sexualité montrée dans les
vidéoclips et qui serait présentée dans un contexte plus harmonieux de
relations interpersonnelles constituerait une forme d'éducation sexuelle
valable. Toutefois, les clips considérés comme sexistes exploitent
davantage I'image d'une sexualit¢ adulte a travers un modale (pattern)
complexe, voire trouble, de relations affectives {chantage émotif,
aventures sexuefles impersonnelles, violence sexuelle, objet sexuel
humeur ou vulgarité, etc.).

r

Il devient donc important de poser un regard critique sur ces modeles
dattitudes et de comporternents stéréolypés, mais néammoins influents.
Parents ainsi qu'éducateurs et éducatrices peuvent utiliser les
vidéoclips pour amoreer une discussion sur le réalisme et 1a pertinence
des scénarios "suggérés”, afin que les jeunes puissent bénéficier d'un
portrait plus juste et plus nuancé de ce que peut représenter la sexualité
dans leur vie. De méme, il importe que les adolescentes et les
adolescents puissent faire la distinction entre les répercussions d'une
violence gratuite et sans conséquence apparente et le fait d’apprendre &
£ETEr son agressivité.

Nous ne suggérons pas de prendre la tendance moralisatrice, mais plutdt
d’adopter une attitude pédagogique: développer chez ies jeunes I'esprit
critique, les aider  faire des liens en les interrogeant sur les attitudes
et comporternents dont elles et ils sont témoins. Mais au préalable, il
est nécessaire d’assurer aux jeunes une certaine préscnce et vigilance, ¢t
surtout de regarder en leur compagnie leurs vidéoclips. Ironiquement,
sculement 24 p. 100 des adultes touchds par l'influence négative des
chansons sur les enfants écoutent la musique des enfants. Parmi les
parents qui trouvent les textes des chansons offensants, 71 p. 100 n"ont
pas enlevé le disque 3 lcurs enfants?,

Comprenons bien que gérer ou contrdler les heures d’écoute des jeunes
toncernant les vidéoclips est difficile, méme pour les parents.
Toutefois, développer leur esprit critique 3 I'égard de ces messages
sexistes et violents fera en sorte que les adolescentes et les adolescents
ne les regarderont plus de la méme fagon. LA encore, I'éducation aura
joué son role. Cette compétence médiatique que les jeunes auront acquise
leur servira de grille d’analyse pour les années & venir.
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Comme le soulignait Micheline Bouzignon, au cours d'une conférence au
XXV congrés du Conseil québécois pour I'enfance et 1a jeuncsse: “N'y a-
t-il pas lieu de fournir aux jeunes des instruments qui leur permettent de
gérer leurs rapports avec les médias plutdt que d'étre ballotés par ¢et
environnement technologiqueso?" En somme, nous souhaifons une
utilisation sensée des médias.
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8. PRESENTATION DU DOCUMENT AUDIOVISUEL CLIPPE, MAIS CLIPPE EGAL ET
DU GUIDE D’ANIMATIONS! e e e

Le ministére de 1'Education a cru important de créer un outil destiné aux
jeunes de 10 a 14 ans parce que ceux-ci sont plus vulnérables au monde qui
les entoure, donc aux influences des vidéoclips; a cet age, les jeunes ont
besoin de modéles et s’en inspirent, entre autres, dans leur fagon de se
coiffer, de s'habiller et de se comporter.

Plus tot les jeunes seront amenés & prendre conscience du sexisme et de la
violence dans les vidéoclips et & développer leur esprit critique par
rapport au probléme, plus rapidement, espérons-nous, ils et elles
adopteront des attitudes ol le respect & I'égard de l'autre sexc
prédominera.  C'est en partie pour cette rajson que le ministére de
I'Education a d’abord visé les élaves de la fin du primaire et du début
du secondaire.

LE VIDEO

Clippe, mais clippe égal cst un court métrage de 25 minutes. Qutre une
dramatiue ot les réles principaux sont attribués 2 dés jeunes de 14 et 15
ans, il comprend des dessing animés, un vidéoclip modale, ¢'est-a-dire
exempt de sexisme et de violence, et quatre témoignages de leaders
d’opinion chez les jeunes. L'idée d’une dramatique se justifie par le
désir de produire un document dans lequel les jeunes se reconnaissent.
Les dessins animés servent & intégrer des dimensions qu‘il aurait été
difficile d'aborder dans la dramatique et illustrent en partie ce qui est
dénoncé. Linsertion d'un vidéoclip original permet, quant a elle, de
démontrer qu'un vidéoclip dénué de viclence et de sexisme est possible.
Enfin, les témoignages devraient renforcer le message, les porte-parole
choisis étant des personnes reconnues et appréciées par les jeunes.

Les principaux objectifs de cette production sont au regard des jeunes:

¢ de développer leur esprit critique par rapport au
sexisme et & la violence dans les vidéoclips;

# d’encourager leur contribution & la lutte contre le
sexisme et la violence;

# de valoriser leur créativité,
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LE GUIDE DYANIMATION

Le guide d’animation contient cing ateliers: les trois premiers sc
rapportent au court métrage Clippe, mats clippe égal, et les deux autres
exigent 1'utilisation de matériel audiovisuel que l'enseignant ou
I'enscignante aura préparé.

L’'objectif principal des deux premiers atehiers est:

# d’amener les jeunes & se questionner sur leur
perception des vidéoclips, et surtout sur leur
comporternent & I'égard de ce phénoméne.

Le troisidme atelier permettra:

# dc passer & l'action, de réagir concrétement & un état
de fait qu’on rejette.

Enfin, les deux derniers ateliers, qui requitrent du matériel télévisuel
seront utiles aux animateurs et aux animatrices qui voudraicent:

+ approfondir Vanalyse avec leur groupe.

L'ensemble de ces objectifs pédagogiques rejoignent les objectifs de
programmes de méme nature:
# Formation personnelle et sociale (deuxigme cyele du
primaire):
- Theme: rdles et stéréotypes de roles sexuels.

. Objectif terminal 7: reconnajtre la
pluralité des roles assumés par les
fernmes et les hommes et choisir ses
propres roles;

# Enscignement moral {(primaire et premier cycle du
secondaire):
- Objectif général 3: évaluer des réalités sur le
plan moral.

. Objectif terminal 11: appliquer un
processus d'évaluation morale.

- Objectif général 4: se motiver & la décision ct
a l'action morales.

. Obijectif terminal 12: appliquer des
moyens permettant d’accroitre sa
motivation 2 la décision et & l'action
morales.

40



SEPTIEME EXERCICE eeee

# Projection du vidéo Clippe, mais clippe égal.

* Aprés la projection du vidéo Clippe, mais clippe égal, nous vous
prions de nous faire part de votre appréciation et de vos
cormmentaires en vous basant sur Ja grille d’évaluation suivante:

# Quel type d’apprentissage ce document didactique permet-il de
réaliser? Vous, qu'avez-vous appris?

# A l'intérieur de quel programme, 4 I'exception de coux qui ont été
cités précédemment, ce document peut-il s'inscrire?

Le vidéo Clippe, mais clippe égal consiste en un outil didactique
déclencheur.  Les comédiennes et comédiens de ce clip éducatif
représentent des jeunes de V'dge de vos éléves, intelligents,
rafraichissants et perspicaces. Aprés les avoir vus franchir toutes les
étapes de la réalisation d’un vidéoclip -- s’emballer pour le projet, se
questionner par rapport a la forme qu‘il prendra, se décourager devant
I'ampleur du travail et, enfin, créer un clip original “non sexiste et non
violent” -- nous avons le golt nous aussi d'affirmer que les clips sexistes
et violents sont dépassés.

Méme st Clippe, mais clippe égal représente un moyen de sensibiliser
les jeunes a l'existence du sexisme et de la viclence dans les vidéoclips,
il ne constitue pas le seul moyen d’intervention. 11 serait dommage de
croire (u’aprés la projection de ce document tout aurait été dit et fait.
La démarche doit &tre poursuivie par I'intermédiaire de divers ateliers
de réflexion. Et méme lorsque ce document didactique sera considéré
comme “désuet”, toute intervention aupréds des jeuncs demeurera
pertinente.

A ce propos, vous trouverez au chapitre % quelques suggestions
d’activités pédagogiques supplémentaires.
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Q. D’AUTRES PISTES D'INTERVENTION esee

Les activités pédagogiques du présent chapitre suggerent differents
niveaux d’intervention. Ainsi, vous pouvez dans un premier temps
distribuer a vos éléves le questionnaire (voir le numéro 1) pour avoir une
meilleure idée de leurs habitudes d’écoute et de leur choix rusical.
L'ensemble des activités constitue d’abord une incitation a la réflexion
par I'intermédiaire d’activités parascolaires (stands d’information,
concours “Prix citron - Prix orange”, sondage dans I'école, pétition,
ctc.), cependant ellecs peuvent devenir une incitation & Faction.
(Certaines de ces activités sont des extraits du document La compétence
médiatiqmz52 du ministére de 'Education de 'Ontario.)

1. Les questions suivantes peuvent se révéler utiles pour entrer dans le
monde de la musique populaire et des vidéoclips des jeunes.

La musique

- Combicn de ternps passes-tu chaque jour & écouter de la musique?

- Quel pourcentage de ton écoute va & des productions en francais?
Pourquoi?

- A quel endroit écoutes-tu de la musique?

- L’écoutes-tu 2 la radio, sur disque, sur cassette?

- L'écoutes-tu généralement de fagon solitaire ou avec tes amis ct
amies?

- Aimes-tu écouter la musique 4 plein volume ou & volume réduit?

- Comment te sens-tu quand tu écoutes de la musique? Qu'est-ce que
la musique t'a appris?

- Combien d’argent dépenses-tu chaque mois pour acheter des
disques ou des cassettes?

- Ott as-tu entendu le chanteur ou la chanteuse que tu préféres ou
encore ton groupe favori pour la premiere fois?

- Q1 en avais-tu entendu parler la premigre fois?

Les vidéoclips

- Regardes-tu souvent des vidéoclips? Combien de temps passes-tu
& en regarder par semaine?

- Pourquoi les regardes-tu? Quels effets ont-ils sur toi?

- Les regardes-tu de fagon solitaire ou avec tes amis et amies?

- Qu'est-ce que les clips t'ont appris?

- Est-ce que les vidéoclips ont une influence sur ta personnalite, sur
ton style (ta coiffure, tes vétements)? De quelle fagon?

- §i tu avais & choisir entre ton baladeur et des vidéoclips, que
laisserais-tu tomber? Pourquoi?

- De quoi parle-t-on habituellement dans les vidéoclips?

- D'aprés toi, que deviendrait le monde de la musique sans Jes
vidéoclips?

- A-t-on déja tenté de censurer des vidéoclips? Selon toi, y a-t-il
des clips qu’on ne devrait pas permettre aux jeunes de ton dge ou a
des enfants plus jeunes de regarder? Lesquels? Pourquoi?
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Les spectacles
- T"arrive-t-il d'assister & des concerts de musique rock? Combien
de fois par année?
- Assister 2 un concert est-il différent d’écouter un disque ou une
cassette ou de voir un vidéoclip?

2. Les €leves préparent une liste de leurs dix disques préférés et
expliquent les raisons de leur choix au reste de la classe. Une liste est
ensuite dressée des dix disques préférés de la classe. Les listes des
filles différent-elles de celles des gargons? Pourquoi?

3. Les éléves préparent une liste de leurs dix vidéoclips préférés et
expliquent les raisons de leur choix au reste de la classe. Une liste est
ensuite dresséc des dix vidéoclips préférés de la classe. Les listes des
filles different-elles de celles des gargons? Pourquoi?

4. Les €leves sont invités 2 faire 1'analyse des vidéoclips au moyen de
plusieurs exercices:

a) Les vedettes rock cultivent ou fabriquent un personnage complexe, que
renforcent les costumes, les effets techniques et les campagnes
médiatiques. En recourant au remue-méninges, les éléves dressent une
liste des mythes, des qualités et des valeurs associés & deux ou trois
vedettes rock les plus populaires. Discuter avec les éleves des
raisons d'étre de chaque personnage et de son effet sur eux et clles
ainsi que sur I'auditoire.

b) Les élaves choisissent une chanson populaire pour laquetle il existe
un vidéoclip. 1ls et elles en analysent d’abord les paroles, puis
écoutent & nouveau la chanson et discutent de la facon dont la
mélodie influe sur leurs impressions. Les éleves regardent ensuite le
vidéoclip et poursuivent leurs discussions en cherchant a4 déterminer
a chaque étape quels éléments ont ét¢ ajoutés et comment ils influent
str la chanson et sur leur propre personne,

c) Les €léves nomment un vidéoclip bien connu dans leur entourage. On
leur demande d’en réciter les paroles et d’en reconstruire les images
par coeur. Quels sont les éléments qui leur reviennent le plus en
mémoire? Pourquoi? Comment étaient présentés les hommes et les
femmes dans ce vidéoclip?

d) Les éléves choisissent et analysent de facon détaillée deux
vidéoclips dans chacune des catégories suivantes:

- des clips qui présentent des valeurs qu'ils et elles ne partagent
pas;

- des clips qui sont remarquables du point de vue artistique,
evitent les clichés et les stéréotypes et utilisent de fagon
originale les techniques visuelles;

- des clips qui ont recours a des clichés, a des situations sexistes et
violentes;

- des clips qui présentent des valeurs acceptées de leur part.



Les clips qui font partie de ces catégories exploitent-ils toujours les
mémes types d’images? Est-cc spécifique a un style de musique? Par
exemple, le style heavy metal présente de la violence tandis que le
style populaire est axé sut le romantisme.

¢) Les éleves déterminent le vidéoclip qu'ils et elles considérent comme

lc plus sexiste et le plus violent. En équipe de quatre, les jeunes
essaient de modifier le clip original:
- les textes des chansons sont-ils sexistes? Quelles paroles
pourrait-on changer?;
- quelles images considere-t-on comme sexistes et violentes?;
- quelles modifications pourrait-on proposer afin de faire de ce
clip un clip non sexiste et non violent?

Les éleves déterminent égalemnent le vidéoclip qu'ils et elles jugent
non violent et qui présente, & leur avis, une image non scxiste des
femmes.

5. Demandez aux éleves de commenter les énoncés suivants sur les

vidéoclips en donnant des exemples qui les confirment ou les réfutent:

- Les clips, c’est la mort du rock and rol.

- La télédiffusion des clips a lieu jour et nuit. Les jeunes
atteindront bientdt un point de saturation, ct les clips
disparaitront d’ici trois ans.

- “Par ses textes, le rock heavy metal inculgue chez les jeunes la
haine, la violence et le mal. 11 constitue une véritable énergie
négative capable de modifier 'cxistence des adolescents.”
(Paul King, Ottawa, mai 1988.)

Le désir passe mieux a la télévision que I'amour.

Les parents détestent les vidéoclips parce qu'ils ne comprennent

pas le monde de 1a musique des jeunes.

- On ne présente pas de la méme fagon les hommes et les fernmes
dans les vidéoclips. Les femmes sont souvent présentées comme
des objets sexucls qui ne pensent qu'a séduire.

- La musique heavy metal peut inciter des jeunes 4 se suicider.

- Les jeuncs regardent les vidéoclips pour avoir une meilleure idée
de ce que sera la plus récente mode.

6. Dans un premicr temps, préscntez aux éléves un vidéoclip considéré
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comme non sexiste et non violent, TPuis, présentez un deuxiéme
vidéoclip avec un contenu sexiste et violent. Demandez aux jeunes
leur appréciation personnelle de chacun des vidéoclips:

- Y a-t-il des éléments qui font que I'un attire plus notre attention
que l'autre (scénes & saveur sexuelle, violence, gros plan sur le
corps des femmes, etc.}?

- Indiquez les avantages & promouvoir une chanson a I'aide d"un
vidéoclip non sexiste et non violent.

- Faites une liste des chanteurs et des chanteuses qui n’utilisent
jamais de scénes sexistes et violentes dans leurs vidéoclips.
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EVALUATION DE LA SESSION eeee

Date: Région: Commission scolaire:

Vous étes: ung enseignante

un ensecignant

une professionnelle un profegsionnel

une conseillére pédagogique __ un conseiller pédagogique  ______

unecadee wnecadre 0
ATTEINTE DES OBJECTIFS

1.

Beaucoup  Assez Peu Pas du tout
La session vous a permis de vous sensibiliser 2
Fexistence du sexisme et de la violence dans les
vidéockips.
La session vous a apporté des instruments de travail
au regard du sexisme dans les vidéoclips.

La session vous a procuré une certaine stimulation a
poursuivre ou & démarrer différents types d’activités
pédagogiques visant 4 développer 'esprit critique de
vos éleves, filles et gargons, a I'égard des modeles
hommes-femmes dont certains vidéoclips font la
promaotion.

APPRECIATION DE LA SESSION

Excellente Bonne Satisfaisante Insatisfaisante
Valeur du contenu notionnel.

Relation entre le contenu notionnel présenté durant
la session et les cours que vous aurez & préparer.

Place faite aux interventions des participants
et participantes.

Correspondance cntre vos attentes et le
déroulernent de la session.

Qualité de 'animation.
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